PHÂN TÍCH VÀ ĐÁNH GIÁ HOẠT ĐỘNG TRUYỀN THÔNG

DỰ ÁN LIFSAP GIAI ĐOẠN 2013 - 2014

 


I. Hoạt động truyền thông trên các phương tiện thông tin đại chúng

1. Chương trình phổ biến kiến thức về chăn nuôi, thú y và an toàn thực phẩm, chuỗi cung cấp thực phẩm an toàn

Mục đích và thông điệp: 
Chương trình nhằm giúp người dân nói chung và những người trực tiếp tham gia vào dự án Lifsap nói riêng hiểu rõ hơn về các vấn đề:

+ Thực hành chăn nuôi tốt (GAHP)

+ Thực hành giết mổ tốt

+ Thực hành vận chuyển tôt

+ Thực hành kinh doanh tốt

+ Chuỗi sản xuất và cung cấp sản phẩm thịt GAHP đảm bảo An toàn vệ sinh thực phẩm

+ Người tiêu dùng sẽ được tiếp cận và mua được nguồn thịt sạch - đảm bảo ATTP

+ Quảng bá và giới thiệu hoạt động, mô hình hiệu quả của dự án Lifsap đến gần công chúng

Triển khai:
- Sản xuất 24 chương trình phổ biến kiến thức về chăn nuôi, thú y và an toàn thực phẩm, chuỗi cung cấp thực phẩm an toàn.

- Phát sóng 96 lượt trên các phương tiện truyền thông đại chúng chi tiết như sau:

· Phát sóng trên Đài Truyền Hình Việt Nam: kênh VTV1

+ Thời gian phát sóng: Thời sự 18h trên VTV1/ Chuyên mục Cuộc sống Thường ngày

+ Tần suất phát sóng: 2 lượt phát sóng/tháng, tổng số 24 lượt phát sóng trong vòng 12 tháng

· Phát sóng trên kênh VTC16 - Kênh Truyền hình Nông nghiệp - Đài Truyền hình KTS VTC

+ Thời gian phát sóng: Từ 18h00 đến 20h00. 

+ Tần suất phát sóng: 3 lượt phát sóng/tháng, tổng số 36 lượt phát sóng trong vòng 12 tháng.

· Phát sóng trên kênh O2 - Kênh Truyền hình Sức khỏe thuộc VTVcab – Đài Truyền hình Việt Nam: 

+ Thời gian phát sóng: Từ 16h00 đến 18h00. 

+ Tần suất phát sóng: 3 lượt phát sóng/tháng, tổng số 36 lượt phát sóng trong vòng 12 tháng.

2. Video clip hướng dẫn quy trình thực hành chăn nuôi tốt (GAHP), thực hành giết mổ tốt, thực hành vận chuyển tốt, thực hành vận chuyển tốt, thực hành kinh doanh tốt:

Mục đích và thông điệp: 
 Hướng dẫn quy trình thực hành chăn nuôi tốt (GAHP), thực hành giết mổ tốt, thực hành vận chuyển tốt, thực hành vận chuyển tốt, thực hành kinh doanh tốt.

Triển khai:
- Sản xuất 24 clip hướng dẫn quy trình thực hành chăn nuôi tốt (GAHP), thực hành giết mổ tốt, thực hành vận chuyển tốt, thực hành vận chuyển tốt, thực hành kinh doanh tốt.

- Phát sóng 576 lượt trên các phương tiện truyền thông đại chúng chi tiết như sau:

· Phát sóng trên Đài truyền hình Việt Nam: phát sóng đều đặn và liên tục trên các kênh VTV1, VTV2, VTV5 của Đài Truyền hình Việt Nam, với 22 lượt/tháng 

+ Thời gian phát sóng: Kênh VTV1 (trước 14h00 & trước 18h00)

    Kênh VTV2: Từ 10h20-11h00 & trước 22h00

    Kênh VTV5: Từ 11h45 -12h15 &  từ 18h45-19h00

+ Tần suất phát sóng: 22 lượt/tháng,  tổng số 264 lượt, trong vòng 12 tháng

+ Phát sóng xen kẽ 2 tivi clip/ tháng (11 lượt cho clip 1, 11 lượt cho clip 2)

· Phát sóng trên Kênh VTC16 – Kênh Truyền hình Nông nghiệp – Đài Truyền hình KTS VTC

+ Thời gian phát sóng: Từ 18h00 đến 20h00. 

+ Tần suất phát sóng: 13 lượt/tháng,  tổng số 156 lượt, trong vòng 12 tháng

+ Phát sóng xen kẽ 2 tivi clip/ tháng (6 lượt cho clip 1, 7 lượt clip 2)

- Phát sóng trên Kênh O2 – Kênh Truyền hình Sức khỏe thuộc VTVcab – Đài Truyền hình Việt Nam: 

+ Thời gian phát sóng: Từ 16h00 đến 18h00 

+ Tần suất phát sóng: 13 lượt/tháng,  tổng số 156 lượt, trong vòng 12 tháng

+ Phát sóng xen kẽ 2 tivi clip/ tháng (7 lượt cho clip 1, 6 lượt cho clip 2)

 

3. Chuyên mục riêng tuyên truyền trên sóng phát thanh về các quy trình thực hành chăn nuôi tốt (GAHP), thực hành giết mổ tốt, thực hành vận chuyển tốt, thực hành kinh doanh tốt dưới dạng chương trình tương tác:

 

Mục đích và thông điệp: 
- Tuyên truyền về các quy trình thực hành chăn nuôi tốt (GAHP), thực hành giết mổ tốt, thực hành vận chuyển tôt, thực hành kinh doanh tốt thông qua kênh phát thanh.

 

Triển khai:
- Sản xuất 48 chương trình của chuyên mục riêng tuyên truyền trên sóng phát thanh về các quy trình thực hành chăn nuôi tốt (GAHP), thực hành giết mổ tốt, thực hành vận chuyển tốt, thực hành kinh doanh tốt dưới dạng chương trình tương tác.

- Phát thanh 48 chương trình của chuyên mục riêng tuyên truyền trên sóng phát thanh về các quy trình thực hành chăn nuôi tốt (GAHP), thực hành giết mổ tốt, thực hành vận chuyển tốt, thực hành kinh doanh tốt với tên gọi: Lifsap - chung tay vì sức khỏe cộng đồng, phát thanh 4 số/ 1 tháng, vào sáng chủ nhật hàng tuần, thời lượng 20 – 30 phút trên kênh VOV2 của Đài Tiếng Nói Việt Nam.

4. Các bài chuyên đề, những bài báo định kỳ, tuyên truyền bằng hình ảnh về các hoạt động liên quan đến dự án: 

Mục đích và thông điệp:
- Xây dựng chuyên mục riêng giới thiệu về dự án Lifsap.

- Truyền thông cho các độc giả những nội dung chính xoay quanh các đề tài chính sau:

o Dự báo tình hình chăn nuôi, thú y, các khuyến cáo cho người chăn nuôi.

o Tuyên truyền về các quy trình thực hành chăn nuôi tốt (GAHP), thực hành giết mổ tốt, thực hành vận chuyển tôt, thực hành kinh doanh tốt của dự án;

o Quảng bá và giới thiệu hoạt động, mô hình hiệu quả của dự án Lifsap đến gần công chúng.

o Góp phần nâng cao giá trị, giá thành sản phẩm của các hộ chăn nuôi gia súc, gia cầm áp dụng quy trình VietGAHP.

o Những bài học kinh nghiệm quý báu trong quá trình chăn nuôi, giết mổ, kinh doanh gia súc, gia cầm và đảm bảo an toàn thực phẩm.

      

Triển khai:
- Viết 12 bài chuyên đề, những bài báo định kỳ, tuyên truyền bằng hình ảnh về các hoạt động liên quan đến dự án.

- Đăng tải 12 bài chuyên đề, những bài báo định kỳ, tuyên truyền bằng hình ảnh về các hoạt động liên quan đến dự án như sau:

o   Trên Tạp chí Sức khỏe và An toàn thực phẩm: Mở chuyên mục riêng giới thiệu dự án Lifsap.

+ Thời gian phát hành: theo lịch phát hành định kỳ của Tạp Chí.

+ Tần suất phát hành: 1 số/tháng, tổng số: 12 số trong vòng 12 tháng.

o   Trên Báo Nông Thôn Ngày Nay – báo điện tử

o   + Thời gian đăng tải: theo lịch phát hành định kỳ của Tạp Chí.

o   + Tần suất đăng tải: 1 số/tháng, tổng số: 12 số trong vòng 12 tháng.

 

 

PHÂN TÍCH VÀ ĐÁNH GIÁ HIỆU QUẢ TRUYỀN THÔNG THÔNG QUA CÁC PHƯƠNG TIỆN THÔNG TIN ĐẠI CHÚNG
 

- Lựa chọn phát sóng trên 03 kênh truyền hình: kênh VTV1 của Đài Truyền Hình Việt Nam (Đài Truyền Hình Quốc Gia) phủ sóng toàn quốc, kênh VTC16 – Kênh Truyền hình Nông nghiệp – Đài Truyền hình KTS VTC, Kênh Truyền hình Sức khỏe thuộc VTVcab – Đài Truyền hình Việt Nam cũng như kênh phát thanh VOV2 của Đài Tiếng Nói Việt  Nam và tạp chí Sức Khỏe & Báo Nông Thôn Ngày Nay đã thực sự giúp cho các chương trình truyền thông của dự án phủ sóng trên diện rộng toàn quốc, tiếp cận được hầu hết các đối tượng người xem mà dự án muốn hướng tới.

- Việc đưa chương trình vào phát sóng trong chương trình Cuộc sống thường ngày từ 18g00 đến 18g45, thuộc top 5 những chương trình có rating cao nhất trên VTV1, cũng giúp cho chương trình đạt được chỉ số người xem ở mức cao. Vì chương trình Cuộc sống thường ngày được xem là "Bữa chiều" đặc biệt của khán giả. Sau 7 năm phát sóng, Cuộc sống thường ngày đã trở thành chương trình truyền hình quen thuộc với khán giả, đặc biệt đối với người chăn nuôi, người nông dân Việt Nam với những tin tức thường nhật về xã hội, nông nghiệp, chăn nuôi, an toàn thực phẩm, y tế, giáo dục, môi trường... thông qua chương trình được đưa đến khán giả với cách thể hiện gần gũi, nhẹ nhàng. Cụ thể, rating của chương trình theo khảo sát đạt mức như sau:

 

	Năm
	Tháng
	Rtg trung bình/ tháng
	Total  Rtg 

	
	
	P18-50
	F18-50
	P18-50
	F18-50

	2013
	11
	1.9
	1.9
	57.4
	56.8

	2013
	12
	1.8
	1.8
	108
	108.5

	 
	
	
	
	165.4
	165.3

	2014
	1
	1.2
	1.2
	34.7
	34.9

	2014
	2
	1.9
	1.9
	54.2
	52.1

	2014
	3
	1.8
	1.7
	57.1
	53.4

	2014
	4
	1.3
	1.4
	39.2
	41.2

	2014
	5
	1.2
	1.2
	37.5
	37.3

	2014
	6
	0.9
	1
	28.4
	29.2

	2014
	7
	1.4
	1.6
	41.5
	48

	2014
	8
	1.1
	1.2
	32.4
	35.5

	2014
	9
	1.3
	1.3
	38.6
	38.3

	2014
	10
	1.6
	1.7
	48.3
	53

	 
	 
	 
	 
	411.9
	422.9


                    (Theo số liệu cung cấp từ TNS Media Viet Nam)

 

Để đánh giá chính xác hơn về hiệu quả của hoạt động truyền thông của dự án, chúng tôi cũng thực hiện việc khảo sát 03 đối tượng: cán bộ dự án, người hưởng lợi từ dự án (hộ Gahp, chủ lò mổ, tiểu thương…),  người dân chưa tham gia vào dự án thông qua bộ câu hỏi phỏng vấn được chọn lọc kỹ càng và chi tiết như sau:

 

Dành cho cán bộ dự án: Khảo sát 100 cán bộ ngẫu nhiên.

	 Câu hỏi
	Phần trả lời

	1.Bạn đã từng được xem quảng cáo của Lifsap trên các phương tiện truyền thông đại chúng chưa?
	Chưa bao giờ

 
	Có xem một vài lần

 

72%
	Xem rất 

nhiều lần

 

28%
	 
	 
	 

	2. Nếu có, bạn xem trên phương tiện truyền thông nào? (có thể chọn nhiều mục)
	Quảng cáo tivi

 

8%
	Chương trình tin tức trên tivi

 

42%

 
	Nghe đài

 

8%

 
	Đọc tạp chí

 

12%

 
	Xem trên mạng (website tin tức)

 

18%

 
	Các sự kiện diễn ra trực tiếp (Roadshow, chương trình sinh viên tình nguyện, Cuộc thi)

 

12%

	3.Bạn đánh giá chất lượng các chương trình truyền thông/ quảng cáo của Lifsap như thế nào?
	Kém

 

18%
	Hay

 

56%
	Bình thường

 

26%
	 
	 
	 

	4.Các chương trình truyền thông / quảng cáo của Lifsap có giúp bạn thay đổi nhận thức về Lifsap không?
	Có thay đổi

 

89%
	Không thay đổi

 

11%
	 
	 
	 
	 

	5.Nếu có, bạn đánh giá thay đổi đó theo hướng tích cực hay tiêu cực (có thể chọn nhiều mục)
	Tích cực, tôi hiểu hơn về dự án

 

36%

 
	Tích cực, tôi tin tưởng hơn vào mục tiêu và hiệu quả của dự án

 

58%

 
	Tiêu cực, tôi thấy không tin tưởng vào dự án

 

0%

 
	Không ý kiến vì không thấy có gì thay đổi

 

6%
	 
	 

	6.Các chương trình truyền thông / quảng cáo của Lifsap có gián tiếp giúp công việc của bạn liên quan tới dự án dễ dàng hơn không?
	Có

 

94%
	Không

 

6%
	Khó khăn hơn

 

0%
	 
	 
	 

	7.Nếu có, theo bạn nguyên nhân của sự thay đổi là gì (có thể chọn nhiều mục)
	Người dân nhận thức tốt hơn

 

33 %
	Người dân tin tưởng hơn vào dự án

 

29%

 
	Thêm nhiều người dân biết về dự án hơn

 

36%
	Người dân không tin tưởng dự án nữa

 

0%
	Người dân không muốn tham giá dự án

 

0%
	Không ý kiến vì không thấy có gì thay đổi

 

2%

	8.Theo bạn, các hoạt động truyền thông này có nên được tiếp tục thực hiện không?
	Có

 

100%
	Không

 

0%
	Có cũng được mà không cũng được

 

0%
	 
	 
	 


 

Theo khảo sát đối với cán bộ dự án thì có khoảng 72% người đã xem quảng cáo của Lifsap 1 vài lần thông qua chương trình tin tức TV (30,4%), xem trên mạng (website tin tức) (18%). 89% đối tượng được khảo sát khẳng định rằng các chương trình truyền thông giúp họ thay đổi nhận thức về Lifsap và thay đổi theo hướng tích cực (58%). 94% cho rằng các chương trình truyền thông/quảng cáo của Lifsap có gián tiếp giúp công việc của họ liên quan tới dự án dễ dàng hơn. 36% trong số người được khảo sát cho rằng thêm người dân biết về dự án hơn. Và 100% cho rằng các hoạt động truyền thông nên tiếp tục thực hiện. Như vậy, hoạt động truyền thông thực sự đã ảnh hưởng tích cực đến nhận thức của các cán bộ dự án.

 

Dành cho người hưởng lợi từ dự án (Hộ Gahp, chủ lò mổ, tiểu thương…): Khảo sát 100 người ngẫu nhiên.
 

	Câu hỏi
	Phần trả lời

	1. Bạn đã từng được xem quảng cáo của Lifsap trên các phương tiện truyền thông đại chúng chưa?
	Chưa bao giờ

 

5%

 
	Có xem một vài lần

 

54%

 
	Xem rất 

nhiều lần

 

41%
	 
	 
	 

	2. Nếu có, bạn xem trên phương tiện truyền thông nào? (có thể chọn nhiều mục)
	Quảng cáo tivi

 

17%



	Chương trình tin tức trên tivi

 

36%

 
	Nghe đài

 

13%

 
	Đọc tạp chí

 

9%

 
	Xem trên mạng (website tin tức)

 

2%

 
	Các sự kiện diễn ra trực tiếp ( Roadshow, chương trình sinh viên tình nguyện, Cuộc thi)

 

23%

	3.Bạn đánh giá chất lượng các chương trình truyền thông/ quảng cáo của Lifsap như thế nào?
	Kém

 

0%
	Hay

 

57%
	Bình thường

 

43%
	 
	 
	 

	4.Các chương trình truyền thông / quảng cáo của Lifsap có giúp bạn thay đổi nhận thức về Lifsap không?
	Có thay đổi

 

89%
	Không thay đổi

 

11%
	 
	 
	 
	 

	5.Nếu có, bạn đánh giá thay đổi đó theo hướng tích cực hay tiêu cực (có thể chọn nhiều mục)
	Tích cực, tôi hiểu hơn về dự án

 

28%
	Tích cực, tôi tin tưởng hơn vào mục tiêu và hiệu quả của dự án

 

63%
	Tiêu cực, tôi thấy không tin tưởng vào dự án

 

0%
	Không ý kiến vì không thấy có gì thay đổi

 

9%
	 
	 

	6.Bạn có muốn tiếp tục được tham gia vào dự án Lifsap không?
	Có

 

100%
	Không

 

0%
	 
	 
	 
	 

	7.Bạn có sẵn sàng giới thiệu người thân, bạn bè tham gia vào dự án Lifsap không nếu có cơ hội?
	Có

 

100%
	Không

 

0%
	 
	 
	 
	 

	8.Theo bạn, các hoạt động truyền thông này có nên được tiếp tục thực hiện không?
	Có

 

94%
	Không

 

0%

 
	Có cũng được mà không cũng được

 

6%
	 
	 
	 

	9. Theo bạn, quy trình giết mổ đảm bảo vệ sinh an toàn thực phẩm mà dự án hướng dẫn thông qua các chương trình truyền thông có thực sự hiệu quả và bạn có sẵn sàng tuân thủ các quy trình đó hay không? (Câu hỏi dành cho chủ cơ sở giết mổ)
	Có. Chương trình rất hiệu quả và tôi sẽ tuân thủ đầy đủ các quy trình đối với cơ sở giết mổ của mình. 

 

70 %

 
	Chương trình có hiệu quả nhưng tôi không muốn tuân thủ các quy trình đó vì nó quá phức tạp.

 

20 %

 
	Không. Chương trình không hiệu quả và tôi không áp dụng được gì đối với cơ sở giết mổ của mình.

 

10 %
	 
	 
	 

	10. Hiệu quả trong kinh doanh và nguồn ra của sản phẩm luôn là chủ đề được các hộ nông dân tham gia sản xuất chăn nuôi quan tâm. Theo bạn, chương trình truyền thông về chủ đề này có giúp bạn tìm ra được địa điểm đầu ra cho sản phẩm thịt sạch của mình? (Câu hỏi dành cho hộ chăn nuôi GAHP)
	Có. Chương trình rất hiệu quả và tôi đã tìm được  định hướng đầu ra cho sản phẩm của mình. 

62,5 %
	Chương trình hiệu quả ở mức độ vừa phải, tôi không áp dụng được vào trường hợp của mình. 

 

22,5 %

 
	Chương trình không hiệu quả.

 

15 %
	 
	 
	 

	11.Theo bạn, quy trình vệ sinh quầy bán và bảo quản thực phẩm tươi sống mà dự án hướng dẫn thông qua các chương trình truyền thông có thực sự hiệu quả và bạn có sẵn sàng tuân thủ các quy trình đó hay không? (Câu hỏi dành cho tiểu thương bán thịt tại chợ thực phẩm)
	Có. Chương trình rất hiệu quả và tôi sẽ tuân thủ đầy đủ các quy trình. 

 

67,5 %
	Chương trình có hiệu quả nhưng tôi không muốn tuân thủ các quy trình đó vì nó quá phức tạp.

 

20 %

 
	Không. Chương trình không hiệu quả và tôi không muốn áp dụng các quy trình được đưa ra trong chương trình.

 

12,5 %

 
	 
	 
	 


 

 

Theo khảo sát đối với người được hưởng lợi trực tiếp từ dự án thì có khoảng 54% người đã xem quảng cáo của Lifsap 1 vài lần và biết qua chương trình tin tức trên tivi với 36% và các sự kiện trực tiếp 23 %. 89% đối tượng được khảo sát khẳng định rằng các chương trình truyền thông giúp họ thay đổi nhận thức về Lifsap gần như theo chiều hướng tích cực. 94% đối tượng khảo sát mong muốn hoạt động truyền thông được tiếp tục. Đây là 1 kết quả khả quan của hoạt động truyền thông thu được. 

 

Dành cho người dân chưa tham gia vào dự án: Khảo sát 100 người ngẫu nhiên.
 

	Câu hỏi
	Phần trả lời

	1.Bạn đã từng được xem quảng cáo của Lifsap trên các phương tiện truyền thông đại chúng chưa?
	Chưa bao giờ

 

32 %

 
	Có xem một vài lần

 

56 %

 
	Xem rất 

nhiều lần

 

12%
	 
	 
	 

	2. Nếu có, bạn xem trên phương tiện truyền thông nào? (có thể chọn nhiều mục)
	Quảng cáo tivi

 

15 %



	Chương trình tin tức trên tivi

 

41 %

 
	Nghe đài

 

18 %

 
	Đọc tạp chí

 

8 %

 
	Xem trên mạng (website tin tức) 

 

6 %

 
	Các sự kiện diễn ra trực tiếp ( Roadshow, chương trình sinh viên tình nguyện, Cuộc thi)

 

12 %

	3.Bạn đánh giá chất lượng các chương trình truyền thông/ quảng cáo của Lifsap như thế nào?
	Kém

 

24 %
	Hay

 

37 %
	Bình thường

 

39 %
	 
	 
	 

	4.  Bạn có nhận ra logo của Lifsap không?
	Có

 

72 % 
	Không

 

28 %
	 
	 
	 
	 

	5.Theo bạn, logo Lifsap sử dụng tông màu chủ đạo là màu gì?
	Xanh nước biển

 

57 %
	Đỏ

 

13 %

 
	Vàng

 

9 %

 
	Xanh lá cây

 

21 %
	 
	 

	6.  Slogan của dự án Lifsap là gì?
	Lifsap và bạn, chúng ta cùng chung tay vì sức khoẻ cộng đồng

 

49 %
	Lifsap và các bạn

 

18 %

 
	Lifsap – thịt sạch từ trang trại đến bàn ăn

 

33 %
	 
	 
	 

	7. Theo bạn, dự án Lifsap có mấy quy trình:
	Hai

 

23%
	Ba

 

22 %
	Bốn

 

46 %
	Năm

 

9 %
	 
	 

	8. Nếu có cơ hội, bạn có muốn được tham gia vào dự án Lifsap không?
	Có

 

71 %
	Không

 

6 %
	Có cũng được mà không cũng được

 

23 %
	 
	 
	 


Theo khảo sát đối với người chưa tham gia dự án thì có khoảng 56 % người đã xem quảng cáo của Lifsap 1 vài lần và biết qua chương trình tin tức trên tivi (36 %). 39% người được khảo sát đánh giá chất lượng truyền thông quảng cao Lifsap là bình thường. 57 % nhận ra logo Lifsap có màu xanh dương là màu chủ đạo. 71 % muốn tham gia dự án. Đây cũng là 1 kết quả đáng ghi nhận và cần được phát huy để thu hút thêm đối tượng tham gia vào dự án.

 

Hai tạp chí đưa các tin bài chuyên đề về dự án cũng là những ấn phẩm chuyên về sức khỏe và nông nghiệp được đối tượng người chăn nuôi, tham gia sản xuất nông nghiệp và người tiêu dùng quan tâm. Đó là Tạp chí Sức Khỏe và An Toàn Thực Phẩm & Báo Nông Thôn Ngày Nay (Online). Trong đó, Tạp chí Sức khỏe & An toàn thực phẩm chính là cơ quan ngôn luận của Cục An toàn Thực phẩm – Bộ Y tế phát hành trên toàn quốc vào ngày 25 hàng tháng với nội dung đầy đủ nhất liên quan đến an toàn thực phẩm diễn ra trong tháng với số lượng ấn bản là 30.000 bản/một kỳ với kênh phát hành rộng rãi:

•         Toàn ngành an toàn thực phẩm (63 chi cục) và các cơ quan quản lý nhà nước. 
•         Hệ thống phát hành báo chí TW (phân phối các sạp báo lớn toàn quốc)
•         Hệ thống các nhà thuốc lớn, các bệnh viện và phòng khám 
•         Hệ thống các spa, trung tâm làm đẹp và các quán café lớn 
•         Các công ty, đại lý thực  phẩm là đối tác của Tạp chí 
•         Và các độc giả quan tâm đến sức khỏe & an toàn thực phẩm…
Cùng với Báo Nông Thôn Ngày Nay (Online) được nhiều người đọc, Tạp chí Sức Khỏe & An toàn thực phẩm cũng đã 01 phần giúp cho những thông tin, những bài viết chuyên đề của dự án Lifsap được biết đến rộng rãi và đến đúng đối tượng: người chăn nuôi và người tiêu dùng. 

 

Ngoài những nội dung chính, ở các chương trình truyền thông đều có nhắc đến địa chỉ webstie chính thức của dự án: http://Lifsap.vn  để thu hút lượt truy cập vào website. Sau hai năm đi vào hoạt động đã đạt được những hiệu quả nhất định:

- Gần 400.000 lượt truy cập

- Tổng số tin bài 1400 tin bài đã đăng trong 2 năm

- Đăng tải các phóng sự truyền thông, các hoạt động truyền thông của dự án trong chuyên mục video clip của website

- Đăng tải hình ảnh các hoạt động của dự án (Bao gôm các hoạt động kỹ thuật và hoạt động truyền thông dự án)

- Đăng tải các ấn phẩm truyền thông dự án (Pano, tờ rơi, sách hướng dẫn kỹ thật của dự án)

- Phổ biến hướng dẫn kiến thức cho người dân trong việc áp dụng quy trình kỹ thuật của dự án vào sản xuất, kinh doanh, tiêu thụ và vận chuyển.

- Cập nhật liên tục và kịp thời các thông tin thị trường, biến động tỉ giá, tình hinh dịch bệnh....

Đạt được kết quả này cũng nhờ hiệu quả truyền thông từ việc: giới thiệu về đường dẫn đến website trên các phương tiện thông tin đại chúng: trên các chương trình truyền hình, truyền thanh và tờ rơi, tờ gấp, biển bảng, pano,…

 

 

II.               Hoạt động truyền thông bằng các sự kiện trực tiếp:

1.      Roadshow tuyên truyền dự án:
Mục đích và thông điệp:
-          Quảng bá và tuyên truyền về dự án Lifsap đến người tiêu dùng cũng như các tiểu thương buôn bán kinh doanh tại các chợ, đặc biệt là các tiểu thương kinh doanh sản phẩm thịt sống tại các chợ.

Triển khai:
-         Địa điểm thực hiện: TP. Hà Nội và TP.HCM

-         Thời gian: Hà Nội (từ ngày 10/07/2013 đến ngày 14/07/2013) & TP.HCM (từ ngày 14/07/2013 đến ngày 18/07/2013)

-         Số lượng nhân sự tham gia: TP.Hà Nội: 30 người (15 nam, 15 nữ) và TP.HCM: 30 người (15 nam, 15 nữ)

-         Hoạt động chính: chạy 15 xe diễu hành dọc các tuyến phố, phát tờ rơi, tờ gấp.

 

Hiệu quả truyền thông:
Theo khảo sát nhanh  400 người bất kỳ (Ở cả TPHCM và Hà Nội) mà chúng tôi thực hiện tại các địa điểm mà đội tuyên truyền đã đi qua, phát tờ rơi, tờ gấp, ngay khi chương trình kết thúc,  thì thu được kết quả như sau:

	Câu hỏi
	Lựa chọn trả lời

	Bạn có thấy đội tuyên truyền cổ động dự án Lifsap vào ngày hôm trước?
	Có

76%
	Không

34%

	Bạn có nhận được tờ rơi, tờ gấp của chương trình hay không?
	Có

67,5%
	Không

32,5%

	Bạn có quan tâm đến nội dung được tuyên truyền hay không?
	Có

92%
	Không

8%


 Theo khảo sát trên cho thấy, hoạt động roadshow cũng đã giới thiệu được hình ảnh và thông tin về dự án Lifsap đến người tiêu dùng thông qua các hoạt động: nhân sự tuyên truyền đã quảng bá được hình ảnh của dự án Lifsap thông qua việc chạy xe diễu hành dọc các tuyến phố tại TP. Hà Nội và TP.HCM và đồng thời cũng tuyên truyền được thông điệp của dự án đến trực tiếp người tiêu dùng và các tiểu thương buôn bán kinh doanh tại chợ thông qua việc phát tờ rơi, tờ gấp. Chứng tỏ đây là hoạt động truyền thông hiệu quả vì tạo được hiệu ứng tốt, gây được sự chú ý trực tiếp đến người đi đường về dự án cũng như đạt hiệu quả tuyên truyền cao đến người dân và các tiểu thương, đặc biệt là các tiểu thương kinh doanh sản phẩm thịt sống tại các chợ.

 

2. Hoạt động Sinh viên tình nguyện tham gia tìm hiểu và hỗ trợ dự án trong chiến dịch Mùa hè xanh:
Mục đích và thông điệp:
-         Giúp cho sinh viên, đặc biệt là sinh viên chuyên ngành nông nghiệp, chăn nuôi, thế hệ kế thừa và tiếp tục phát triển dự án trong tương lai hiểu rõ hơn về dự án và từ đó trở thành 1 cán bộ hỗ trợ tuyên truyền dự án đến những người nông dân tham gia dự án tại các vùng GAHP.

-         Tạo điều kiện cho các bạn sinh viên có cơ hội cọ sát thực tế thông qua việc đem những kiến thức được tấp huấn để hướng dẫn lại cho các nông hộ tham gia dự án Lifsap đồng thời học hỏi được những kinh nghiệm thực tiễn từ chính những người tham gia dự án Lifsap.

Triển khai:
Thời gian: từ ngày 10/07/2013 đến 23/08/2013 (40 ngày/tỉnh)

Tỉnh triển khai thực hiện: TP. Hà Nội, TP. Hải Phòng, Nghệ An, TP.HCM, Đồng Nai và Lâm Đồng.

Số lượng sinh viên tham gia: 50 sinh viên/tỉnh, thành x 6 tỉnh, thành = 300 sinh viên.

Các trường tham dự: Đại Học Nông Nghiệp Hà Nội, Đại Học Hải Phòng, Đại Học Vinh, Đại Học Nông Lâm TP.HCM, Đại Học Đà Lạt.

Số lượng hộ Lifsap tham gia hỗ trợ: 15 hộ/địa phương x 6 = 90 hộ Lifsap.

 

Hiệu quả truyền thông:
-         Đưa tin về lễ ra quân sinh viên tình nguyện tại Đại Học Nông Nghiệp Hà Nội trên kênh H1, Đài phát thanh và truyền hình Hà Nội vào ngày 30.06 và kênh VTV1, Đài Truyền Hình Việt Nam. 

-         Không chỉ 50 sinh viên tham gia hoạt động sinh viên tình nguyện trên địa phương biết đến dự án Lifsap mà các sinh viên khác khi dự tuyển tham gia hoạt động sinh viên tình nguyện tại trường cũng biết về dự án Lifsap.

-         Sinh viên tham gia hoạt động nắm rõ về quy trình thực hành GAHP, vận hành cơ sở giết mổ và chợ qua tập huấn và qua công việc thực tế hằng ngày. 

 

3.      Cuộc thi Tìm hiểu kiến thức về chuỗi giá trị sản phẩm chăn nuôi an toàn và sức khỏe cộng đồng:

 

Mục đích và thông điệp:
-
Tạo một sân chơi giao lưu học hỏi giữa các các hộ chăn nuôi gia súc - gia cầm tham gia dự án trong vùng GAHP, chủ cơ sở giết mổ, tiểu thương bán thịt, cán bộ khuyến nông thú y ở 12 tỉnh thành với nhau, từ đó, có cơ hội trao đổi kinh nghiệm và cùng nhau đưa ra giải pháp để giải quyết các vấn đề chung và riêng mà từng địa phương gặp phải.

-
Các thành viên nhóm GAHP, chủ cơ sở giết mổ, tiểu thương bán thịt, cán bộ khuyến nông thú y tham gia cuộc thi có cơ hội tiếp cận và trao dồi thêm nhiều kiến thức chuyên môn hơn. Từ đó, sau cuộc thi, họ sẽ chia sẻ lại các hộ dân khác của địa phương mình.

-
Đồng thời giúp các hộ chăn nuôi, chủ cơ sở giết mổ, tiểu thương kinh doanh thịt áp dụng đúng các quy trình kỹ thuật của dự án LIFSAP.

 

Triển khai:
Thời gian: 7:00 - 13:00, ngày 21 tháng 3 năm 2014
Địa điểm: Hội trường 207, Đại Học Nông Nghiệp Hà Nội, Trâu Quỳ, Gia Lâm, Hà Nội.
Số lượng đội tham gia thi đấu: 12 đội x 8 người/đội (Mỗi đội 4 thành viên chính thức và 4 thành viên hỗ trợ) = 96 người.
Số lượng người xem: 1.120 người: Sinh viên trường Đại Học Nông Nghiệp Hà Nội & người nhà, cổ động viên của các đội tham gia dự thi.
Kết quả: 
Giải nhất: Đội Hải Phòng
Giải nhì: Đội Thanh Hóa, Đội Cao Bằng
Giải ba: Đội Hưng Yên, Đội Lâm Đồng, Đội Long An
Giải khuyến khích: Đội Thái Bình, Đội TP.HCM, Đội Hải Dương và Đội Nghệ An, Đội Đồng Nai và Đội Hà Nội.
Hiệu quả truyền thông:
Cuộc thi được truyền thông rộng rãi trên các phương tiện truyền thông: 

+ Thông qua văn phòng Đoàn trường, thông báo chương trình đến các bạn sinh viên trước 10 ngày.

+ Treo 20 banner dọc và 1 banner ngang giới thiệu về cuộc thi trước ngày tổ chức 3 ngày tại khuôn viên trường Đại Học Nông Nghiệp Hà Nội. truyền thông cho hơn 5.000 sinh viên tại trường Đại Học Nông Nghiệp Hà Nội.

+ Phát lại cuộc thi 60 phút trên Đài Phát Thanh và Truyền Hình Hà Nội, kênh Hà Nội 2: 9h25 sáng, chủ nhật, ngày 23/03/2014; Tin thời sự Đài Phát Thanh và Truyền Hình Hà Nội, kênh Hà Nội 1: 18h30, chủ nhật, ngày 23/03/2014; 

+ Đưa tin trên Tạp Chí Sức Khỏe và An Toàn Thực Phẩm, Báo Nông Nghiệp Việt Nam, www.baomoi.com, www.nongnghiep.vn, www.baohaiphong.com.vn, www.danviet.com,... 

Kết thúc cuộc thi, dù kết quả có thế nào, nhưng qua trò chuyện, giao lưu, tất cả các đội đều rất vui và hào hứng với cuộc thi vì đây chính là cơ hội để họ được tham gia giao lưu, trao đổi kinh nghiệm và học hỏi với nhau. Tại đây, những thắc mắc của họ đều được giải đáp. Ngoài việc thông báo về thời gian phát sóng chương trình, Ban quản lý dự án Lifsap cũng đã ghi đĩa và gửi về các ban quản lý Lifsap địa phương để có thể gửi cho những người không tham gia có cơ hội theo dõi cuộc thi. 

Theo khảo sát nhanh của chúng tôi thực hiện với 100 bạn sinh viên bất kỳ trường Đại Học Nông Nghiệp Hà Nội thì có kết quả như sau:

	Câu hỏi
	Lựa chọn trả lời

	Bạn có biết đến cuộc thi của Lifsap tổ chức tại Hội trường 207 vào ngày 21 tháng 03 năm 2014.
	Có

96%
	Không

4%

	Bạn có đi xem cuộc thi không hay?
	Có

56%
	Không

42 %

(Kẹt lịch học: 35%

Không có vé: 56%

Không quan tâm: 9%) 

 

	Bạn có thích cuộc thi hay không?
	Có

92%
	Không

8%

	Bạn có biết gì về dự án Lifsap hay không?
	Có

90%
	Không

10%



Như vậy, theo kết quả khảo sát trên, đa phần các bạn sinh viên trường Đại Học Nông Nghiệp đều quan tâm đến cuộc thi (96%) và 100% các bạn biết đến dự án Lifsap. Vì các bạn sinh viên đại học nông nghiệp cũng chính là thế hệ kế thừa để tham gia và phát triển các dự án về nông nghiệp nên họ cũng chính là 1 đối tượng truyền thông quan trọng mà dự án Lifsap hướng tới. 90% các bạn sinh viên trong 100 bạn sinh viên được khảo sát biết đến dự án Lifsap thực sự là con số đáng ghi nhận và là động lực để tiếp tục các hoạt động truyền thông mạnh và hiệu quả hơn. 
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